Hladky prechod
Uméni, uméni ve vefejném prostoru a reklama v post-komunistické vychodni Evropé

Situace uméni ve verejném prostoru v post-komunistické vychodni Evropé, kde vedle sebe existuji
monumenty pripominajici riizna historicka obdobi, od komunistickych soch a pamatnik( az po
reklamy - uméni kapitalistické ekonomie ve verejném prostoru - mliZze byt znazornéna na trech
vyznacnych polskych osobnostech: Krzysztofu Wodiczkovi, Aleksandru Kwasniewskem a Krzysztofu
Albinovi.

Vees

verejném prostoru. Na za¢atku osmdesatych let emigroval na zapad ("neplanované") a nepochybné
diky této zkuSenosti byly jeho umélecké projekty vzdy zaloZeny na politickém a socidlnim védomi. Od
roku 1981 vytvoril vice nez 70 verejnych projekci na vefejnych monumentech v riznych méstech.
Bezdomovci a nelegélni pfistéhovalci jsou tématem jeho poslednich projektd.

V roce 1983 Wodiczko promital let vojenskych raket na sloupy (vale¢ného pamatniku) Memorial Hall
v Daytonu, v Ohiu. V roce 1986, u ptilezitosti 47. vyroci nacistické invaze do Polska, promital jezdce
na koni drziciho hakovy kfiz a policejni obusek na repliku benatské sochy jezdce umisténé ve Varsavé.
Timto zplsobem umélec zpochybriuje zaZity vyznam monumentu a v souvislosti s tim také vyklad
historie. Naméty, které si vybira pro projekci, jesté zdUraznuji zastrasujici a tyranizujici obsah
verejnych pamatnikd.

Wodiczko se zajima nejen o architektonické komponenty verejnych mist, ale také o to, jak v nich
verejnost Zije. Proto oslovuje ty, kteti dnes verejné prostory uzivaji nejvice: lidi bez domova. K nim
obraci pozornost. Zabyva se jejich vyrazovymi prostfedky a pfipomina ndam, Ze nezadouci cizinci —
,vetrelci” - nemaji v moderni spolecnosti Zddnou moznost sdélit svij pfibéh a nazor:

,Cizinec” zde znamena stav byti a , pfechazeni”, ktery je jak politicky, tak metafyzicky, koCovny a
stéhovavy - jisté psychologické ohraniceni v prostoru a ¢ase dneSniho posunutého a odcizeného
svéta. Cizinci, s kratkodobym nebo dlouhodobym pobytem, legdlni ¢i nelegaini pristéhovalci nemaji
pravo volit ani zadny jiny dostacujici hlas nebo vyjadieni v oficidlnim , vefejném prostoru”. Kdyz
dostanou $anci v médiich (at uz hlavniho proudu ¢i etnickych), aby zverejnili svoji zkusenost nebo svij
nazor, pozadavek ¢i potiebu, citi se podvedeni a uml¢eni." *

Na této myslence zaloZil Wodiczko medialni nastroje pro cizince: Vozidlo pro bezdomovce, Cizincova
hal a Porte-Parole. Posledni dvé dila jsou soucasti série nazvané "Xenologie: Nastroje pfistéhovalcl",
kde "xenologie" odkazuje na "umeéni prezit, ovladané pristéhovalci". Cizincova hdl pfipomina tvar
hole biblického pastyre, zatimco Port-Parole je druh masky, ktera se dava na Usta. Skutecni
pristéhovalci pak nesou tyto predméty nebo je maji nasazeny. Nastroje jsou vybaveny malym
monitorem, v némz sledujeme a ¢teme myslenky a pribéhy pfistéhovalc(, ktefi jsou jejich nositeli.
Tyto neobvyklé, podivné vynalezy hi tech nebo vlastné asi jesté vice obraz na monitoru pfitahuje lidi
na ulici k nosi¢tim-pfistéhovalctim.

"PFi podrobnéjsim zkoumani vyjde najevo, Ze tvar na obrazovce a skutecny ¢lovék jsou jeden a tentyz
pristéhovalec. Dvojitd pfitomnost - v ,,médiu” a ,,Zivé” - vyzyva k novému chapani cizince jako
predstavy (postava na obrazovce) nebo jako ,vlastni zkusenosti“ (herec za scénou - skutecny clovék).
ProtoZe divakova pfedstava i zkusenost se umocnuji se zmensujici se vzdalenosti, to kdyz program



odkryva necekané aspekty hercovy zkusenosti, pfitomnost pristéhovalce se stava legitimni a
skutecnou. Tato zména vzdalenosti a vnimani by mohla vytvofit prostor pro vétsi dctu a také sebe-
dctu a stat se inspiraci k prekro¢eni hranice mezi cizinci a usedliky."

Wodiczkovo socialni citéni zfetelné pochazi z jeho vlastni pristéhovalecké zkusenosti. Jako reditel
Centra vytvarnych studii pro pokrocilé Massachusettského institutu technologie, kde ma pfistup k
nejmoderné;jsi technologii, je v postaveni, kdy mlze spolupracovat s jednou z nejvlivnéjsich autorit: s
armadou. Iniciuje nyni program pro obdobi po skonéeni studené valky, v jehoz ramci ma byt armadni
vyzkum poufit pro civilni Ucely a jehoz dlleZitou soucasti je také kulturni projekt, na kterém
spolupracuje s dalSimi umeélci a vytvarniky. Aleksander Kwasniewski je polskym prezidentem. Tento
byvaly ministr mladeZe a prezident mladeznickych a sportovnich vyboru Polské sjednoce-né délnické
strany byl zvolen hlavou statu v roce 1995 poté, co zvitézil v kandidature nad Lechem Walesou. Toto
vitézstvi bylo Sokem a senzaci, protoze Walesa predstavoval pro zbytek svéta témér legendu a
protoze svét uvazoval o novém vyvolenci polského lidu jako o byvalém komunistovi. Walesa mél
podporu katolické cirkve, coz samoziejmé vypadalo jako velka nevyhoda pro Kwasniewskeho.
Nicméné vyhral. Pro¢ nebo spiSe jak? Mél svého medialniho poradce. Muz, kterého si najal, Jaques
Seguela, nazyvany ,medidlni guru®, je jednou z nejvlivnéjsich osobnosti ve svété reklamy. Proslavil se
vedenim Uspésné prezidentské kampané pro Francoise Mitteranda v roce 1981. Kromé téchto dvou
pfipadu ved| Gspésnou prezidentskou kampan jesté osmkrat a pod jeho vedenim se prezidenty stali
napt. Alpad Gonz v Madarsku a Zeljo Zelev v Bulharsku. Seguela tuto ¢innost nazyva svym koni¢kem.

Byl to pravdépodobné pad berlinské zdi, pfi némz si mnozi lidé ve vychodni Evropé uvédomili nastup
zapadni reklamy, kdyZ Saatchi & Saatchi koupili velky kus zdi, na kterém byla politicka graffiti, pro
reklamni Ucely. Seguela zahajil svou ,poradni” ¢innost ve vychodni Evropé na jare 1990, kdy zacal
pracovat pro madarského prezidenta. Na podzim téhoz roku ho hnuti Solidarita najalo jako poradce
pro Walesovu kampan. Kdyz byl dotdzéan, proc a jak zacal pracovat pro Kwasniewskeho, byvalého
komunistu, jestlize do té doby zasadné podporoval demokraty (odmitnul v Rumunsku Petra Romana

hlavné proto, Ze Romanovi agenti si Spatné vykladali dlohu medidlniho poradce), odpovédél:

"...[Kwasniewski] je takovym polskym Kennedym: inteligentni, Zivy, ma urcitou predstavu o Polsku,
jak by ekl De Gaulle... [...] V minuté rozumél tomu, co jsem mu fekl. Z medialniho hlediska je
nejprofesionalnéj$im kandidatem, kterého jsem poznal, lep$im nez byl Mitterand a mnoho jinych."
Seguela tvrdi, Ze to byl sdm Kwasniewski, kdo mu prozradil sva slaba mista: vypadal jako komunista,
kdyz uz Polsko komunistické nebylo; bojoval se stereotypem; mél proti sobé cirkev a televizi. Proto
Seguela zvolil strategii, kterd tyto nevyhody obratila v pozitiva: pfesvédcil lidi, Ze se myli, kdyz
povaZzuji Kwasniewskeho za komunistu ("nikdy pfimo [na tento mytus] neutocil, protoZze myty se
nesméji napadat" 4); nechal cirkev bojovat proti Kwasniewkemu, protoze védél, Ze lidé nesnaseji,
kdyz se cirkev plete do politiky, apod. Urcil tfi faze kampané: ivodni ¢ast predstavovala cestu
autobusem po celém Polsku, takZe Kwasniewski oslovil lidi skutecné po celé zemi tak, jak to udélal
Bill Clinton béhem své kampané v roce 1994. (Stejny princip vyuZil pozdéji MiloS Zeman, vldce Ceské
socialné-demokratické strany, kdyZ s autobusem "Zemak" ptivezl své strané dllezita kresla v
parlamentnich volbach v roce 1996.) Seguela také trval na dlirazu na modernost a slogan "volba pro
budoucnost" se stal nesmirné Uspésnym. Konec konct, "Pro nékoho Kwasniewski predstavoval
minulost, na kterou s nostalgii vzpomina, pro jiného byl symbolem budoucnosti." ° Treti osou
Uspésné kampané byla jednota, jez byla obsazena v hesle "Spouna Polska". Seguela mistrné
zmanipuloval a dokonale zpracoval polskou psychologii. Dnesni politici se spoléhaji na medialni



poradce, ktefi jim davaji detailni rady, co maji udélat, co maji fict a jak se chovat. Mira, jakou formuiji
politiku a to, jak oni sami jsou o své vladé v dnesni politice presvédceni, jsou patrné ze Seguelova
komentare o svém pulsobeni pro Kwasniewskeho:

"...[kdyZ ho Walesa obvinil ze IZi v souvislosti s jeho dafiovym pfiznanim], poradil jsem
Kwasniewskemu, aby mluvil pravdu. [...] [V televizni debaté] poradil jsem mu, aby pfijel na posledni
chvili... [...] Rekl jsem Aleksandrovi, aby se postavil, aZ mu prvni novinaf poloZi otazku... [...] Rekl jsem
mu, aby ukazal dopis od ministerstva financi, ktery potvrzoval, Ze dané zaplatil... [...] Také jsem
Aleksandrovi poradil, aby si nezacal pfed kamerami rovnat papiry, az debata skonci... aby vstal a Sel si
s Walesou pot¥ast rukou, co? z néj udéla vitéze..." ®

Kwasniewski dal na jeho rady a debata se stala poslednim rozhodujicim faktorem jeho vitézstvi.
Krzysztof Albin byl jednim z aktivnich ¢len( a také mluvéim hnuti OranZova alternativa, které sidlilo ve
Wroclawi, ale v osmdesatych letech proletélo celym Polskem. Zacatky byly spojeny s pouli¢nim
divadlem ¢i happeningy historika uméni "majora" Waldemara Frydrycha, jez se nazyvaly "Socialisticky
surrealismus". Cilem bylo vysmivat se absurdité komunistického systému, ¢ehoz dosahovali tim, ze
brali tento systém absurdné vazné, a tim jej Cinili jesté absurdnéjsim. Kreslili trpasliky po zdech v
celém mésté. Oblékli se jako svaty Mikulas a chodili po ulicich s napisy "Jen sv. Mikulas vas mlze
ochranit pred bidou." Uskutecnili experiment, ve kterém zjistovali, kolik lidi se vejde do policejniho
auta, kdyz jeden clovék nastoupi jednémi dvefmi a jeden druhymi vystoupi. Své stoupence nalezli
hlavné mezi nejmladsi generaci, ktera se nechtéla pripojit ke komunistlim ani k Solidarité. K OranZové
alternativé se nékdy pridalo az 5 000 aktivnich ucastnik, naptiklad kdyzZ zpivali stalinské hymny v zoo
pred Simpanzi kleci. OranZova alternativa bylo nepochybné jedno z nejoriginalnéjsich disidentskych
hnuti v komunistické vychodni Evropé.

Hnuti OranzZova alternativa se rozpadlo s oficidlnim nastupem demokracie. Major odjel do Pafize a
dalsi vyznamny ¢len hnuti se stal kritikem uméni. Nyni Albin uéi reklamni psychologii na univerzité ve
Wroclawi. Zeptala jsem se ho na psychologii jeho vlastni transformace ze ¢lena disidentského hnuti
do svéta reklamy a jak zvlada prechod od manipulace jedné ideologie k jiné ideologii. Podle néj
komunisticka propaganda pred rokem 1989 byla "presvédcovaci komunikaci" a jeji "komunikacni
proces predstavoval skutecné potéseni" ale "nebylo to pozitivni potéseni jako politické kampané v
zapadni Evropé, jednalo se o negativni pocit".

Albin poznamenava, Ze stejné jako v Ceskoslovensku, kde napf. grafik Joska Skalnik vymyslel
charakteristicky design pro ozndmeni kulturnich disidentskych aktivit, polsky underground také
vytvofil v osmdesatych letech "velmi zajimavé estetické hodnoty" v podobé knih, plakatd a obald na
desky. V té dobé "neexistoval Zadny dlivod se pIné vénovat reklamni ¢innosti, protoZe lidé pfirozené
citili rytmus uméleckého svéta, coZ dnes uz neplati." Nicméné ilegalni spolecenskd hnuti jako RSA,
Svoboda a mir a OranZova alternativa v podstaté neuvédomeéle prevzaly reklamni principy pro jejich
ucinnost. Albin byl hlavni kontaktni osobou mezi hnutim a obany a dobfe si uvédomuje, Ze
pravidelny a blizky kontakt s lidmi je klicem k Uspéchu nezavislych aktivit. OranZzova alternativa byla
také "negativni reklamni kampani adresovanou socialismu." Jak ekl jeden americky novinar, na konci
osmdesatych let zkompromitoval komunismus v moralni roviné SolZenicyn, Kolakowski tak ucinil na
urovni filosofické a OranZova alternativa v roviné estetické. Albin si nyni uvédomuije, Ze jazyk
OranZové alternativy byl asimilovan jazykem masovych médii a zvlasté pak televizi.



Jakkoli to mQze znit ironicky, Albin povaZzuje reklamu za prostfedek svobodného vyjadreni, o které se
OranZova alternativa vzdy snazila. Reklama ma "pfisna, ale jasna pravidla, coZz nemusi nutné platit o
m

umeéni". Reklama Albinovi umoznuje "vyjadreni v nékolika rovinach", oblast, kde "pokud jste ucinili
jasné strategické rozhodnuti, mate dale naprostou svobodu."

Zatimco rozdily mezi uménim, uménim ve verejném prostoru a reklamou mohou byt ponékud
matouci, uméni ve vefejném prostoru ¢asto funguje jako most mezi uménim a reklamou, nebot ¢asto
obsahuje znaky obou téchto kategorii. Paul Von Blum, kromé obdivu souc¢asnych Wodiczkovych dél,
také zdlraznuje vyznam mexického uméni z obdobi revoluce na zac¢atku dvacatych let, které pfineslo
nékteré z nejddlezitéjich prikladd uméni ve vefejném prostoru.’” Cetné nasténné malby od Diega
Rivery, Jose Clementa Orozca a Davida Alfara Sigueira prinesly obrazovou spoleéenskou kritiku lidem
na ulici. Tito tfi umélci pozdéji prosadili tento trend v USA a hnuti mélo velky vliv na celém svété,
véetné Ceskoslovenska. Publikace Mexicka grafika, vydana v Praze v roce 1955, obsahuje stovky
reprodukci mexickych dél spolecenského realismu; jednim z nejvyraznéjsich byla Riverova nasténna
malba z roku 1951, ktera pojedndvala o jiné nasténné malbé - portrétech Stalina a Maa. Vedle
zobrazené malby jsou popravovani lidé a v dolni ¢asti je mnozstvi lidi, ktefi reprezentuji vSechny
spolecenské tridy. Riverovo dilo je o samém konceptu uméni ve verejném prostoru a vyvolalo v
uméleckém svété diskuzi o hodnotach a smyslu této umélecké formy. Podobné dila socialistického
realismu, vytvorena v byvalych komunistickych zemich, se pfirozené stala namétem spor(, zda
predstavuji uméni, umeéni ve vefejném prostoru ¢i pouze propagandu.

Judith Williamson odlisuje ve své knize DeSifrovani reklamy z roku 1978 v ramci reklamniho systému
postup, zaloZeny na definici totemismu Clause Levi-Strausse. Podle jeho studia primitivnich
spoleénosti je totemismus "uZitim rozdild mezi pfirodnimi objekty k odliseni mezi lidskymi
skupinami." Ovsem v dnesni spolec¢nosti, jak piSe Williamson, reklama "pouziva rozdily, které existuji
ve spolecenskych mytologiich, pro vytvoreni rozdild mezi produkty..." a vysledek je, Ze "se odliSujeme
od jinych lidi tim, co si kupujeme." ® Nap¥iklad ti nejsvobodomysInéjsi mladi lidé, ktefi chtéji byt
chapani jako Uplné novd generace nezatizend moralnimi principy z minulosti, si kupuji dziny znacky
Diesel, které jsou znamé provokujici, nekonvencni, agresivni a vystfedni reklamou. Tato generace si
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libuje v téch nejpodivnéjsich vécech, nosi , diesel” a odliSuje se od téch, co nosi ,levisky”, jejichZ
image je svazana s trochu tradi¢néjsi a citlivéjsi rebelii, jakou pfedstavuje James Dean. Jednd se o
vyjadreni identity tim, Ze si koupite vyrobek, ktery vas odliSuje od ostatnich. Judith Williamson také
zdUrazniuje, Ze ackoli mGzZeme sledovat analogii mezi totemismem, ktery popisuje Levi-Strauss a
totemismem v reklamé, nap¥. pasaz "z pohledu zaméfeného na subjektivni prospéch k hledisku
objektivni analogie" a "od externi analogie k interni homologii",’ je zde také zfetelny rozdil. | kdy?
totemismus, ktery Levi-Strauss popisuje, zahrnuje vztahy "mezi dvéma skupinami, jednou ptirozenou
a druhou kulturni," *° "objekty, které vytvareji tyto ,totemické“ skupiny v reklamni oblasti, nejsou
pfirozené" a "jedna se o dva nespravné rozdily: mezi vyrobky a mezi lidmi, které se navzajem

neustale redefinuji prostfednictvim zmény vyznamu reklamy a vymény penéz v obchodech."

V rddoby rovnostarské spole¢nosti v komunistické vychodni Evropé takovy totemismus teoreticky
neexistoval, ale ve skutecnosti fungoval plné a vylu¢né pod vedenim vladni moci. Williamson fik3, Ze
,totemismus” se stava soucasti ideologie, napf. kdyz ispésna reklama lidi presveédci, Ze si nekupuji
vyrobek proto, aby se stali soucasti néjaké skupiny, kterou tento vyrobek reprezentuje, ale Ze jiz zcela
pfirozené do této skupiny patfi, a to je dlivod pro zakoupeni vyrobku. Nasilné vnucovani
komunistické ideologie neuspélo, protoZe bylo mnohem zjevnéjsi nez tato skryta forma manipulace.



Proto bylo prekvapuijici, kdyz Kwasniewski, ktery si pral vymazat komunisticky obraz, vyhral volby tim,
Ze presvédcil své volice o tom, Ze jiz pfirozené patii do skupiny, ktera je soucdsti budoucnosti a
nevrati se zpét ke staré ideologii a moralce, jez ndlezi cirkvi. Seguela, ktery mu pomohl tim, Ze do
staré politické sféry vlozil novou ideologii, prohlasuje, Ze tak ¢inil pro svoje potéseni a ne z
obchodnich zajma - jeho taktika tedy muzZe byt chapana jako uméni v tom nejironic¢téjsim slova
smyslu.

Window Gallery v Praze je vystavni prostor, ktery patfi Britské radé. Jsou to v podstaté pouze vylohy
vedouci na ulici, kde jsou pofddany narocné a nezvyklé vystavy, od skupiny TOMATO pres fotografie z
britskych sci-fi animovanych filmd po snimky médnich navrhi Vivian Westwood. Vystavy se tedy
neomezuji na vytvarné uméni a miZzeme tento prostor povazovat za galerii pro uméni ve vefejném
prostoru. V roce 1993 vystavil ve Window Gallery c¢esky umélec Jifi David pozménéné fotografické
portréty slavnych osobnosti, napf. Vaclava Klause. "Morphing" (zména tvaru) je technika pocitacové
grafiky a znamena hladké a dokonalé pretvareni obrazu. Je to technika, ktera je od konce
osmdesatych let na zdpadé velmi oblibena jak v oblasti reklamy, tak ve filmu. Clovék je pfeménén ve
zvite nebo robota, jeden lidsky obli¢ej splyva s jinym: jmenujme alespon Margaret Thatcher,
Gorbaceva - slavné obli¢eje jsou spojeny a pozménény. Nejznamé;jsim prikladem je video Michaela
Jacksona "Cerny nebo bily". Jedna se o zafivé barevny doprovod k prohlageni v pisni, které fika, ze
barva nic neznamena. "Morphing" je pouZit ke smichani rlznych ras: tzv. Benetton efekt. Tato
technika je vyznamnd v tom smyslu, zZe evidentné eliminuje "heslo", které drzi pohromadé ¢leny
néjaké skupiny. Vezméme si postfehy Duncana Smithe tykajici se kultury homosexudll neboli "gay"
kultury. PovaZuje ji za velice despotickou a tvrdi, Ze proto potiebuje "vlastni metonymii." *
Metonymie, které popisuje, zahrnuje napf. levisky 501: ,talisman® homosexuala. Vysvétluje, Ze
rozkrok levisek je ve tvaru pismene V a pokracuje vysvétlenim celé metonymie, co tento symbol
znamena (V jako Zenské genitélie, Y kdyZ rozepnete pét knoflik(, levis v latiné znamena "lehky" - v
angli¢tiné je slovo lehky jednim z vyraz(i pro homosexuala, atd.) Timto zplsobem jsou metonymie a
synekdochy vyuzity pfislusniky nejriiznéjsich skupin, od homosexudll po naboZenska sdruzeni za
ucelem ,sjednotit” své cleny. Kdyz se zacala v reklamé pouzivat technika morfovani, vytvofila se iluze,
Ze urcité skupiny jiz nepotrebuji tyto symboly pro vytvoreni jednoty. Spotfebitelim byla pfedloZena
myslenka, Ze jiz pfirozené do skupiny patfi, do jedné velké skupiny (Seguellv slogan "Spouna
Polska"). Vysledkem je, Ze lidé véfi, Ze si nemusi koupit vyrobek, aby se stali cleny skupiny, kterou
reprezentuje, ale kupuji si jej proto, Ze do této skupiny patfi, ale nejsou k ni pfipoutdni Zadnou
ideologii, nybrZ jsou jeji soucasti z pfirozené podstaty.

"Morphing" byl také pouzit pro politické ucely. Podobné jako tomu bylo v britské "scratch" hudbé a
videoklipech ze za¢atku osmdesatych let, politické osobnosti byly i¢elné transformovany pomoci
této technologie, byl to napf. spolecny portrét Margaret Thatcher and Michaela Heseltine. Navic se
tato technika objevila ve zvlasté vyznamné dobé transformace vychodni Evropy, takze hladkost
tohoto prechodu miZeme povaZovat za symbolickou. Ale tato extrémni hladkost, jez
zprostiedkovava divakovi dojem, ze dvé prirozené véci jsou prirozené spojeny, vytvari uchylku. Cim
vic pretvorené obrazy zdlraznuji "pfirozenost", tim vic je zfejma jejich umélost, coz je pfesné to, jak
funguje také reklama. V druhém pfipadé si zakaznici kupuji vyrobek, protoZe se nechaji nalakat jeho
umélosti. Je to vlastné takovy magicky ucinek. Proto kdyz Jifi David pouZil tuto techniku v "uméni" v
prostoru pro "verejné uméni", objevila se jina uchylka: naznacuji Davidovy pretvorené portréty
zménu a splyvani v oblasti uméni, uméni ve vefejném prostoru a reklamy? Vznasi kritiku politiky,
umeéni nebo zaplavy reklamy? Nebo se jedna o umélcovu frustraci z nedostate¢né hladké



transformace spolecnosti? Nabizi se zde cely komplex otazek. Na rozdil od navstévy muzea Ci galerie
si za normalnich okolnosti neplanujeme, Ze se plijdeme podivat na uméni ve vefejném prostoru nebo
na reklamu; ty nas obklopuji v pribéhu vSedniho dne a nékdy se stane, Ze nas néjaké vyrazné dilo
priméje se zastavit a prohlédnout si jej pozornéji. Nez jsem se poprvé zastavila pfed Window Gallery
v roce 1993, zaujaly mé v Praze tfi pfipady reklamniho vyuziti vefejného prostoru: byla to
predvolebni televizni vystoupeni politickych stran pfed prvnimi volbami do parlamentu v roce 1990 a
billboardova reklama, jednak na kopirky Minolta a pak na hudebni festival Prazské jaro v roce 1991.
Prvni politicka reklamni kampan v post-komunistické spolecnosti jesté postradala mentalitu
zapadnich reklamnich agentur. Pak se objevila reklama na kopirku Minolta, ktera reprezentovala
zapadni zpUsob propagace zapadniho vyrobku. Vzpominam si, jak jsem slySela nékde v kavarné
nékoho tikat, jak se mu libi reklama na Minoltu, protoZe neni agresivni a nevnucuje vyrobek
zakaznikovi tak oteviené (reklama zobrazovala jednoho nebo dva lidi a text "Minolta a jeji lidé").
Tento Clovék byl evidentné presvédcen o tom, Ze reklamni metoda kapitalistického trhu zobrazovala
néco, co vas presvédcilo, Ze "to je pro vas vhodny vyrobek, ten si musite koupit". Proto ho reklama na
Minoltu pfekvapila. Billboard Prazského jara byl prvni reklamou, které jsem si vSimla, v niZ byly
pouzity zapadni postupy reklamy pfi propagaci mistniho vyrobku. Zaplava reklam v zdpadnim stylu,
ktera zde od té doby pretrvava, nepottebuje zadny dalsi komentar.™

Dosud jsem se soustfedila pfevainé na komplikované osudy tfi polskych osobnosti, na kterych jsem
chtéla ukazat komplexnost vztahl mezi uménim, uménim ve vefejném prostoru a reklamou. Moje
hypotéza zni, Ze post-komunisticka spole¢nost se pravé nachazi ve fazi vhodné pro zdlraznéni vztahi
mezi témito tfemi rlznymi pristupy k audio-vizualnimu vyjadreni, nebot jak tato spolec¢nost, tak tyto
vzdjemné propojené vyrazové formy ve své podstaté maji obsazeny ideologii, identitu a volni
vlastnosti. V prostiedi tohoto regionu dnes lidé Ziji v blizkosti socialistickych monumentd, které stale
pretrvavaji na mnoha mistech v tésném sousedstvi s obfimi plakatovacimi plochami, preplnénymi
luxusnimi vyrobky. Je to kazdodenni srovnavani, jez zachycuje cely problém. Pro umélce je to
prostiedi, s kterym se museji vyrovnavat anebo které se snazi zpracovat ve své umélecké tvorbg,
kromé jejich vlastni interakce s trzni ekonomikou v oblasti uméni. V této souvislosti se objevilo
nékolik uméleckych forem, které slouZi jako brana "prechodu spole¢nosti". Je to instalace a Internet.
Kurator, ktery pracuje pro velkou statni instituci, jmenovité Narodni galerii v Praze, mifekl, Ze lidé,
ktefi se staraji o jeji administrativu, tj. ti, ktefi zde byli jiZ za byvalého reZzimu, nechdpou, proc je
nutné do muzejniho prostoru zvat umélce. Tento fakt naznacuje, Ze za komunismu se zabyvali pouze
mrtvymi umélci nebo obrazy a sochami, ale ne instala¢nim a performacnim umeénim, kterd vyzaduji
umélcovu fyzickou pfitomnost. Tento nekrofilni pfistup k uméni, jenz mél nepochybné za nasledek
vznik rlznych monstréznich prizrakd, je v podstaté v pfimém protikladu k ideji uméni instalace a
mohli bychom jej dale zkoumat jako zpUsob, jak chapat tento typ prace. Instalace vyZzaduje hmotnou
existenci: objektl, materialu, umélce a publika. Hmotna existence musi zaujimat urcity prostor a cas,
jinymi slovy to, co Margaret Morse nazyva "ted a tady". Ma na mysli predevsim videoinstalace,
"_..tato nova uméni prozkoumavaji vyjadieni v roviné prezentace a situace ted a tady." * Narozdil od
malby a sochafstvi v instalaci umélec potfebuje aktivni Ucast publika, aby své dilo mohl realizovat.
ProtoZe toto dilo nema ram, umélcova aura je oslabena. Tento typ uméni se obtizné transformuje na
zboZi, nicméné muzea a galerie jej stale vice poZaduji, protoZe tyto instituce se samy diky
instalaénimu uméni zménily. Také subjektivita a identifikace jak umélce, tak publika, se zménily diky
fyzické Ucasti publika. To samé plati o Internetu. V tomto pfipadé se nejedna tolik o fyzickou
pfitomnost, jez je tak dlleZita pro instalaci, ale subjektivita a identifikace byly hluboce zasazeny od té



doby, co se Internet stal popularnim. V Internetu si mGze ¢lovék teoreticky vytvorit nékolik rliznych ja
a Zit s nimi spolu s jinymi egy v kybernetickém prostoru. Tvrdi se, Ze konvence, spole¢enské postaveni
a hierarchie spoleénosti byly potlaceny (a budou nahrazeny jinymi strukturami.) Uraddm a
korporacim se zatim nepodarilo komunikaci na Internetu systematicky ovladnout ¢i cenzurovat, takze
ma stdle vyhodny status autonomni svobodné zény. Je to vefejny prostor pro uméni, digitalni a
interni, i kdyZ externé byt napojen na sit predstavuje zcela osamocenou zkusenost.
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pfitazlivé. Tato tendence zahrnuje nékteré dalsi formy, jako je virtualni realita nebo to, co je Siroce
nazyvano ,interaktivni uméni“ (pouzivajici vyspélou technologii), jez kombinuje klicové pricipy
instalace a Internetu. Zda umélci, ktefi vyuzivaji tyto nové formy vyjadieni, maji takovy vliv na Sirokou
verejnost, ktery by ji pfinutil se nejen zastavit a sledovat, ale aktivné se Gcastnit daného dila,
podobné jako mexicti umélci zapUsobili jak na umélecky svét, tak na verejnost, nebo zda vytvafi dila,
ktera slouZi pouze vlastnimu uspokojeni nebo potfebam hermeneutického uméleckého systému, to
vse zavisi na umélcové uvédoméni. Je pro mé stejné zajimavé sledovat tento vyvoj jako zjistit, zda se
Wodiczkovi skutecné podafi zpfistupnit nejvyspélejsi technologii Siroké verejnosti v rdmci uméni ve
vefejném prostoru, jako se mu to podafilo v minulych projektech, kde ovsem pouzival dostupnéjsi
pfistroje nebo zda si Kwasniewski opravdu ziska lasku a obdiv polského lidu a stane se mezindrodné
uzndvanym statnikem a zda se Albin proslavi jako jedinecny provokatér, ktery se vyzna jak v oblasti
spolecenskych hnuti, tak ve svété reklamy.

Nedavno jsem si na Internetu vSimla této reklamy:

"Morphing" za méné nez 100 dolar( ...VSichni jste jisté vidéli, jak se "morphing" pouziva pro zvlastni
hi-tech efekty, ale asi si neuvédomujete, Ze mlze byt pouZit kazdym z nas pro vlastni potéseni.
(Napfiklad m@Zete "morfovat" podobenku vasi tchyné s obrazkem [...] ve svém vlastnim domové!)...”®
Napsal to nékdo jen tak? To je praveé typické pro Internet: setfeni hranice mezi uménim ur¢enym
verejnosti a uménim pro reklamu. Pak jsem si predstavila ten nejvice zestru¢nény obraz uméni ve
verejném prostoru ve spolecnosti v obdobi transformace, kdy se zastavim pred vylohou s uménim,
protozZe jsem si vSimla pfetvorenych portrétl politik( vedle nichz stoji pocitac, ktery ukazuje reklamu
na "morphing" na Internetu.

Keiko Sei
spisovatelka

(pfelozila Pavla Niklova)
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